- 数字经济专业基础
一、考试性质
《数字经济专业基础》是数字经济硕士专业学位研究生入学考试的专业基础科目。
二、考试目标
本考试大纲力求反映数字经济硕士专业学位的特点，科学、公平、准确、规范地测评考生的基本素质和综合能力，选拔具有发展潜力的优秀人才入学，为国家数字经济发展与治理培养具有良好职业操守、国际视野和创新意识，具有较强的跨学科分析问题与解决问题能力的高层次、应用型、复合型数字经济专业人才。
本考试旨在测试考生对于数字经济相关的基本概念、基础理论、基本方法的掌握情况，以及综合运用其分析和解决数字经济现实问题的能力。本考试在三个层次上测试考生对数字经济基本理论与基本规律、微观经济学相关内容、数字技术的经济学分析等知识的掌握程度和运用能力。三个层次的基本要求分别为：
1．熟悉记忆：对微观经济学、数字经济学基本概念、基本规律、基础理论与基本方法的识记方面的考核。
2．分析判断：运用数字经济基本理论与方法，分析判断某一具体观点、现象和问题。
3．综合运用：综合运用数字经济理论与方法，综合分析数字经济领域的具体实践问题。
三、考试形式与试卷结构
1．试卷满分及考试时间
本试卷满分为150分，考试时间为180分钟
2．答题方式 
答题方式为闭卷、笔试。试卷由试题、答题卡和答题纸组成，选择题和判断题的答案必须涂写在答题卡上，其他题目的答案必须写在答题纸相应的位置上。
3．试卷结构
微观经济学的比例约为40%，分值为60分；
数字经济学的比例约为60%，分值为90分。   
四、考试内容
（一）微观经济学（约占 40%，60 分）
1．需求、供给与市场均衡
需求与需求量的变动；供给与供给量的变动；均衡价格与均衡数量的决定；供求变动对均衡的影响；支持价格、限制价格与税收（补贴）的市场效应。
2．弹性理论
需求价格弹性的计算与类型；需求收入弹性；需求交叉弹性；供给价格弹性；影响弹性大小的因素；弹性与总收益的关系；弹性的应用（税收归宿与价格策略）。
3．消费者行为理论
效用与基数效用论；边际效用递减规律与消费者均衡；无差异曲线与预算约束线；商品的边际替代率；序数效用论下的消费者均衡与需求曲线的推导；替代效应与收入效应；消费者剩余；不确定性条件下的选择与期望效用。
4．生产理论
生产函数与短期、长期生产函数；总产量、平均产量与边际产量的关系；边际报酬递减规律；等产量线与边际技术替代率；最优要素组合；规模报酬。
5．成本理论
机会成本及显性成本与隐性成本；短期成本的分类；总成本、平均成本与边际成本的关系；短期成本曲线的形状；长期成本与长期平均成本曲线；规模经济与范围经济；成本最小化决策。
6．完全竞争市场
完全竞争市场的特征；厂商的需求曲线与收益曲线；利润最大化条件；短期均衡与短期供给曲线；生产者剩余；长期均衡与长期供给曲线；完全竞争市场的效率。
7．完全垄断市场
垄断的成因与进入壁垒；垄断厂商的需求曲线与收益曲线；产量与价格决策；差别定价的一级、二级、三级形式及其福利后果；自然垄断与政府规制；垄断的社会成本。
8．垄断竞争市场
垄断竞争市场的特征；短期均衡与长期均衡；产品差异化与非价格竞争；广告与品牌的经济学分析；过剩生产能力问题。
9．寡头市场
寡头市场的特征与相互依存；古诺模型；斯塔克尔伯格模型；价格领导；卡特尔与合谋的稳定性；市场集中度及其衡量；不同市场结构的效率比较。
10．市场失灵与微观经济政策
外部性与市场低效；庇古税、补贴与科斯定理；公共物品与搭便车问题；信息不对称下的逆向选择与道德风险；委托—代理关系与激励合同设计；反垄断的经济学依据与规制工具。
（二）数字经济学（约占 60%，90 分）
1．基本概念
数字经济的内涵与界定；数字经济的构成与边界；数字经济的发展脉络与阶段特征；数字经济学的研究对象与研究内容；数字经济与传统经济的区别与联系。
2．网络效应
直接网络效应与间接网络效应；网络效应的来源；梅特卡夫定律及其适用边界；网络效应与临界规模。
3．成本效应
固定成本与可变成本结构；边际成本趋零；规模经济与范围经济；长尾效应；成本效应对市场结构的影响。
4．我国数字经济的发展战略
我国数字经济发展的主要特点与突出优势；我国发展数字经济的主要政策；我国发展数字经济的重要意义。
5．大数据
大数据的概念与特征；大数据的经济学分析（作为资源、要素与资产的数据）；大数据的应用场景与商业模式。
6．人工智能
人工智能与经济学；作为研究工具的人工智能；作为研究对象的人工智能（市场结构、算法合谋与劳动关系）。
7．区块链
比特币与区块链；区块链的基本原理；分布式共识机制；区块链在现实经济中的具体应用。
8．消费者搜寻与在线市场价格
消费者搜寻基础知识；消费者在线搜寻的主要特征；在线搜寻对在线市场交易的影响（价格离散、价格水平与竞争程度）。
9．在线市场的拍卖机制
在线市场拍卖的主要形式和发展历史；单物品（英式、荷式、第一价格密封与第二价格拍卖，收入等价定理）；多物品及其效率问题。
10．在线市场的匹配机制
匹配的基本概念；经典匹配理论（稳定匹配与延迟接受算法）；在线市场中的匹配及算法（推荐系统与撮合机制）；算法匹配的效率与公平问题。
11．在线市场的声誉机制
声誉机制与在线市场信用评价系统；声誉机制对在线市场的影响机制；在线市场声誉机制的有效性和缺陷（刷单、评价操纵与信用失真）。
12．数字经济中的差别定价
数字经济中差别定价的特征；差别定价的分类；动态定价与个性化定价；差别定价的其他具体行为；数字经济差别定价的福利效应与规制。
13．信息、广告和隐私保护
数字经济中的信息不对称；信息与广告（定向广告、广告竞价与搜索引擎排序）；注意力经济；数字经济中的隐私保护与数据保护立法。
14．数字经济中的竞争策略
数字经济中的竞争环境与竞争优势来源；典型竞争策略（自我优待、最惠国待遇条款、排他性交易与“二选一”、搭售与捆绑、掠夺性定价、扼杀式收购）；线上—线下竞争：以电子商务市场为例。
15．数字经济的治理与监管
数字经济中的“垄断”与效率；平台治理与平台内竞争秩序；算法治理、数据治理与数字鸿沟；数字经济中的平台责任。
16．平台经济学基本概念
数字经济中的平台；平台概念（价格结构的非中性、交叉补贴与补贴对象的选择）；平台的市场结构（集中度、进入壁垒与赢者通吃）；用户单归属与多归属。
17．平台竞争与相关市场界定
平台竞争的特点与竞争约束；相关市场界定的单边界定与双边界定；分侧界定与整体界定；替代性分析方法的适用；市场支配地位的认定。
18．数字经济中的反垄断
数字经济反垄断的认定要点；垄断协议与算法合谋；滥用市场支配地位与经营者集中审查；救济措施设计；中国、欧盟、美国反垄断执法的制度比较与典型案件。
19．数字经济规模核算
数字经济规模核算的范围与方法；核心产业增加值与卫星账户方法；国家统计局《数字经济及其核心产业统计分类（2021）》与中国信息通信研究院口径的比较。
20．ICT、数据生产要素与经济增长
“新经济”的崛起；ICT 与经济增长的理论发展；数据生产要素的概念、特征与作用；数据要素市场的确权、定价、交易与收益分配。
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